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Engagera ledningen

Integrera alla i organisationen

Sékerstéll att designmanualen foljs

Fokusera en klar kommunikationsstrategi

Starta med noll i budget

Tank pa kunderna forst

Bygg relationer och varumarken

Utveckla ett vérdefullt marknadsinformationssystem
Dela material (texter, grafik, bilder, ljud, video)

Var beredd att omprdva och &ndra
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